
任务2 规划店铺首页

项目四 店铺首页布局与制作

项目四 任务2  规划店铺首页



项目情境

08:00-09:00

08:00-09:00

学习目标 学习重难点 学习内容



学习
目标

项目四 任务1  明确店铺定位与
风格

知识目标1.
（1）理解店铺首页布局原则；

（2）了解店铺首页布局元素。

能力目标2.
通过项目引领、任务驱动的方式，根据店铺定位与风格，运用店铺首页布局原则规划首页

布局，基于消费者视觉浏览模型搭建店铺首页框架。

素养目标3.
形成遵守职业道德的基本意识，提升审美能力，树立营销思维。

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容



01 02学习重点

运用店铺首页布局原则规

划首页布局。

学 习 难 点

基于消费者视觉浏览模型搭

建店铺首页框架位。

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

你在搜索销售“水果”的网上店铺时，上面两种风格的店铺首页出现在你面前，你会

选择哪一家店铺继续浏览?从自身浏览的角度，说一说选择的理由。

问题
1

VS



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

规划店铺首页就是遵循店铺首页布局原则，对店铺首页展
示的内容进行整体布局、划分，给消费者良好的浏览体验。 

规划
店铺
首页

电脑端店铺首页的宽度默认为950像素，全屏显示效果的
宽度为1920像素，高度可根据具体需要来设定。

店铺
首页
尺寸



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

(1) 店招：电脑端店铺首页默认的店招尺寸是950像素*120像素，

全屏显示效果的店招尺寸是1920像素*150像素。店招与导航通常

会一起制作。

(2) 轮播海报：首页轮播海报一般位于店铺导航的下方位置，主

流电商平台轮播海报图的数量最多不超过5张。轮播海报的宽度一

般有三种尺寸：全屏海报宽度为1 920像素，另外两种宽度分别是

950像素和750像素；其高度可以根据具体需要来设定。

(3) 商品活动专区：宽度不超过950像素，高度可以根据需要来设定。

(4) 首页背景：宽度为1920像素，高度不限。

店铺
首页
尺寸



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

结合自身对店铺首页的对比、选择，说一说店铺首页布局应遵循哪些原则。
问题
2

VS



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

店铺定首页布局原则

(1) 整体性
指店铺首页设计元素的整体统一，即首页中不同元素相互影响如同一个整体，首

页中所有按钮、标志等元素都应该保持一致。

(2) 对比性
店铺首页的元素各不相同，有些元素需通过对比来突出，创造出视觉趣味性。对

比包含色彩对比、字体字号对比、区块面积大小对比等。

(3) 均衡性
店铺首页中的均衡是指页面上文字、形状、色彩等因素在视觉上的平衡。视觉平

衡分为对称平衡和不对称平衡。店铺首页中各元素是有重量的，如果达到对称平衡，

页面就会显得宁静稳重。为了在店铺首页中添加趣味性，可以选择不对称平衡。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤
卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和

特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

请你依据店铺首页页头、页中、页尾的布局结构，

确定“浙礼生活”店铺首页布局元素，再结合项目情境，

完成“浙礼生活”店铺首页布局。在此基础上，尝试运

用Photoshop软件搭建店铺首页框架。
任
务
书



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤 明确店铺定位与风格

1.明确首页布局元素

3.搭建店铺首页框架

2.选择首页布局形式



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

店铺首页布局元素

店铺首页布局元素有店招、导航、轮播海报、商品活动专区、店铺链接
及二维码等。
1.店招

店招是店铺的招牌，通常位于店铺首页的最顶端，是消费者浏览店铺时
最先看到的店铺信息。店招一般包含店铺标志、店铺名称、店铺口号及营销
内容等。
2.导航

导航是指店铺的商品分类链接，通常位于店招的正下方，方便消费者快
速选择商品类目，进入相应的页面购买商品。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

店铺首页布局元素

3. 轮播海报
轮播海报又称为横幅广告(Banner)，是整个店铺首页中最醒目、最具有视
觉冲击力的部分，通常包括商品推广海报和活动促销海报。

4.商品活动专区
商品活动专区也叫作商品展示区，是网店首页主要展示商品的地方，爆款商
品、主推款商品、引流款商品、促销款商品都可以在此处展示。

5.店铺链接及二维码等
很多网店在页尾区域会设置店铺链接、二维码等，方便消费者关注和收藏店
铺。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

1.明确首页布局元素

“浙礼生活”店铺首页布局元素

店铺布局结构 首页布局元素

页头区域

页中区域

页尾区域



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

消费者视觉浏览模型

1. 古腾堡型
古腾堡型视觉浏览模型遵循从左上到

右下的阅读重力。该模型将浏览画面分
为四个象限，如图4-2-3 所示。左上部
分是第一视觉区，是消费者最先注意到
的地方;右上部分是第二视觉区，是强休
息区，是较少被注意到的地方;左下部分
是弱休息区，是最少被注意到的地方;右
下部分是第四视觉区，是视觉流的终点
。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

消费者视觉浏览模型

2. Z型
Z型布局遵循字母“Z”的形状，即

遵循人眼扫描页面时“从左到右，从上
到下”的规则，如图4-2-4所示。它适
用于风格比较硬朗的商品，如3C数码商
品、汽车用品、家用电器、男士护肤品
等。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

消费者视觉浏览模型

3. F型
F型视觉模型即消费者第一次浏览页

面的时候，视线通常会以字母“F”的形
状观看页面内容。采用F型布局的网页，
消费者通常会先在网页顶部进行横向浏
览，构成“F”的顶部栏，如浏览店招中
的店标和促销商品。接下来，消费者会
将视线下移一段距离，在小范围内再次
横向浏览，最后快速地纵向进行浏览，
如图4-2-5所示。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

2.选择首页布局形式



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

形状工具包含矩形工具、椭圆工具、圆角矩形工具、多边形工具、直线
工具以及自定形状工具。
矩形工具：可以用来绘制矩形或者正方形的形状和路径。“矩形工具”选项
栏，如图4-2-6所示。

形状工具



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

多边形工具及其他工具

多边形工具可以用来绘制多边形的形状
和路径。使用“多边形工具”，要在选项栏
的“设置边数(或星形的顶点数)”文本框中
输入多边形的边数或者星形的顶点数，范围
为3~100，其他参数的设置需要点开下拉菜
单按钮 进行操作，如图4-2-7所示。

其他工具包含椭圆工具、圆角矩形工具、
直线工具和自定形状工具，可以用来绘制椭
圆(包括圆)、圆角矩形、直线和自定义的形
状、路径和像素。



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

卖点是指一件商品所具有的别出心裁或与众不同的特色和
特点， 这些特色、 特点是商品与生俱来的。 

操作步骤：

（1）新建店铺首页文件。

（2）规划首页各布局元素位置。

（3）绘制首页各布局元素形状。

（4）标注首页各布局元素名称。

3.搭建店铺首页框架



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

矩形工具操作视频



实例分析

下达任务

项目情境 学习目标 学习重难点 学习内容

任务实践

探究体验

任务评价

作品展示

任务分析

理清步骤

评价内容 目标观测点 分值/分
评价

学生自评 教师评价 企业评价

1.明确首页布局元素

能根据店铺首页布局原则选择适合页头的布局元素 10

能根据店铺首页布局原则选择适合页中的布局元素 10

能根据店铺首页布局原则选择适合页尾的布局元素 10

2.选择首页布局形式

能识别古腾堡型视觉浏览模型 5

能识别Z型视觉浏览模型 5

能识别F型视觉浏览模型 5

能将布局元素填入空白框中的页头区域 5

能将布局元素填入空白框中的页中区域 5

能将布局元素填入空白框中的页尾区域 5

3.搭建店铺首页框架

能按照电脑端尺寸要求新建首页文件 10

能使用“参考线”规划首页各布局元素位置 10

能使用“矩形工具”绘制首页各布局元素形状 10

能使用各种文字工具标注首页各布局元素名称 10

总评 目标达成总体情况 100



感谢聆听
下节课再见

任 务 3 制 作 店 铺 首 页

项目四 任务2 规划店铺首页
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